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 ةـــداف الاستراتيجيــــهالأ( 1)
  سنواتمضاعفة الصادرات الدصرية خلال خمس.  
 تشجيع التحول لضو الصادرات ذات القيمة الدضافة العالية. 
 لتشمل الدشروعات الصغيرة والدتوسطة صدري توسيع قاعدة الد.  
 سواق ذات فرص تصديرية واعدةأف استهدا. 

 

 ةـــــات المستهدفــــواق والمنتجـــــالأس (2)
 

      ولويات والفرص التصديرية المتاحةثلاث فترات وفقا للأتعتمد المنهجية على تقسيم الأسواق والمنتجات المستهدفة إلى 
 (1رقم  بالملحقصيل االتف)وارد 

 
 

 
 ر:ـــــدة معاييــــاً لعــة وفقــــات المستهدفـــواق والمنتجــات للأســـولويد الأــم تحديــــيت
 

 

 واقــــوى الأســـى مستـــأولًا: عل
 .السوق الخارجيمعدلات الطلب على الدنتج ونمو  .1
  .الاتفاقيات التجارية .2
  .الامكانيات اللوجستية وخطوط الشح  .3
 .فريقياأالتًكيز على  .4

 
 
 

 اتــــوى المنتجــــى مستـــاً: علـــثاني
  .الجاىزية للتصدير .1
  .الخارجية سواقالتوافق مع متطلبات الأ .2
  .القدرات الانتاجية .3
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الخدمــــــات التصديريـــــة( 3) تسهيــــل التجـــــارة( 4)   

التكامـــل الاقتصـــــادي( 5)  
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 ادراتــــة الصــــي لتنميــــار المؤسســــور الأول: الإطـــالمح
 

 

 ةـــــــــالمصري ادراتــــة الصــــــتنمي ةــــيئه لـــــتفعيادة ـــإع .1
 

 
 
 
 
 .مجال تنمية الصادرات فيتعمل  التيالجهات الحكومية وغير الحكومية تنسيق بين كافة إلى ال لهيئةاهدف ت* 

 
 

 صندوق تنمية الصادراتلالمجالس التصديرية، وممثلين برئاسة وزير التجارة والصناعة وبعضوية مجلس إدارة  لهيئةلكون ي* 
 ، وعدد من الأشخاص المعنيين بتنمية الصادرات.وبنك تنمية الصادرات والتمثيل التجاري ومركز تحديث الصناعة

 
    

*هيئــــة تنمية الصادرات المصرية   

 المجالس التصديرية مركز تدريب التجارة الخارجية

 التمثيل التجاري

 الهيئة العامة للمعارض
متابعة والتنسيقال  
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  تنمية الصادرات المصرية يئةهمهام ومسئوليات: 

 
 السياسات:التخطيط و  (1)

  .الصادرات الصناعية بتنمية ودعمسياسات الدتعلقة تطبيق ال -
  .كافة الجهات التابعة والدعنية بالتصديرمتابعة أداء  وبرامج  اتالدوازنو الخطط السنوية اعداد  -

 :والترويج ( التسويق2)
 .للصادرات الدصرية العامةتحسين الصورة والعمل على سواق الخارجية في الأ والصناعات الدصريةلمنتجات لالتًويج  -
 الاستكشافية.و  والبعثات التجاريةتنفيذ مبادرات التسويق كالدعارض،  -
مستوى على و  والقطاعي لكليإجراء دراسات السوق لتغطية أسواق التصدير العالدية، وجمع الدعلومات على الدستوى ا -

 الشركات.
 سواق الفنية، متطلبات الأالجمارك، الأسعارالدنافسين، و الدنتجين ، سواق الخارجيةالأع  اللازمة توفير الدعلومات  -

 .اللوجستيةوالدعلومات 
يتم فيو  الأعمال،بتنظيم منتدي سنوي لتنمية الصادرات ليكون منصة للحوار بين متخذي القرار ولرتمع  الدركزيقوم  -

 الاستماع للتحديات والدعوقات التي تواجو الدصدري ، ومناقشة السياسات التجارية، ومتابعة أداء الصادرات الدصرية.
 .(4بند رقم ) وارد التفاصيل وآليات التسويق والتًويج في المحور الثالث بعنوان الخدمات التصديرية -

 

 هيئة تنمية الصادرات المصرية

 التخطيط والسياسات التسويق والترويج  الدعم الفني  تبسيط الإجراءات   المتابعة والتقييم

الهيكل التنفيذي من الهيئات والجهات 
 مجلس الإدارة التابعة للمركز
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 :الدعم الفني( 3)

 .مع متطلبات الاسواق العالديةوبناء القدرات والدطابقة  الفنيتوفير خدمات الدعم للمصدري  مثل التدريب والدعم  -
 (.5في المحور الثالث بعنوان الخدمات التصديرية بند رقم ) الدعم الفني وتحسين الجودةوارد التفاصيل وآليات  -

 
 ورفع الوعي: تبسيط الاجراءات( 4)

بالتصدير ذلك بالتنسيق مع ىيئة الرقابة على الصادرات والواردات والذيئة  الدتعلقةالعمل على تبسيط وتسهيل الاجراءات  -
وصندوق تنمية الصادرات وبنك تنمية الصادرات وشركة ضمان لساطر  العامة للمواصفات والجودة ومصلحة الجمارك

 .الصادرات
 (.1التصديرية في المحور الرابع بعنوان تسهيل التجارة بند رقم ) وارد التفاصيل وآليات تبسيط الاجراءات -

 
 ( المتابعة والتقييم:5)

 .الس التصديرية ومركز تدريب التجارة الخارجيةالمج والاشراف على داءالأ تقييميقوم الدركز ب -
 يراقب ويتابع أداء التمثيل التجاري والذيئة العامة للمعارض والدؤتدرات. -
كل م  وزارة التجارة والصناعة، وصندوق تنمية   وازنةع  طريق الدنح وما يخصص لذلك بم الجهازيتم تدويل أنشطة  -

 .الصادرات
 

 ـــــــةة المماثلــــارب الدوليــالتج 
 

 

 

 .الجهة الدسئولة ع  تنمية الصادرات في الدملكة الدتحدة 
  في السفارات والقنصليات التابعة للمملكة. مكتب لزلي ودولي، لشثلة دوليا   151لديها 
 .تقدم برامج تطوير مهارات وبناء قدرات الدصدري  الجدد 
 .دعم الدصدري  ذوي الخبرة لتوسيع أسواقهم 
 .مساعدة الشركات الكبرى للتغلب على القيود التجارية 
 . جذب وتوسيع قاعدة الدستثمري 

 
 

 

 المتحدةهيئة التجارة والاستثمار بالمملكة 
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 .الجهة الدسئولة ع  تنمية الصادرات في أستًاليا 
  مكتب دولي. 116مكتب لزلي و  18لديها 
 .تعمل على تطوير الدصدري  الجدد 
 .توفير الدعلومات ع  التشريعات والقوانين والفرص التصديرية 
  .تنظيم اجتماعات توفيق الأعمال 
 .تيسير الدشاركة في الدعارض الخارجية 

 

 تجارة أسترالياهيئة 
 

 

 .الجهة الدسئولة ع  تنمية الصادرات في البرازيل 
  مكتب دولي ولزلي. 11لديها 
 .تقوم بتوفير الدعلومات ودراسات السوق ع  أسواق التصدير 
  .تنظيم الدعارض الدولية 
 .تقديم خدمات استشارات تصديرية 
  خدمات النفاذ للأسواق(تقوم بتشغيل شبكة م  الدراكز الدولية لدعم التجارة )تقدم 

 

 

 هيئة ترويج التجارة والاستثمار البرازيلية
 

 زـــــة الحوافـــــي: منظومــــور الثانــــالمح
 
 

 ة ــــــــز الماليــــالحواف .1
  الدستهدفة: والدنتجات قطاعاتبالتًكيز علي الالبنود التالية  مساندة لىإاستقطاع جزء م  دعم الصادرات لتوجيهو 

 

o  للتصدير ةهالدوجالتكاليف الاستثمارية لخطوط الانتاج الجديدة. 
o  بالأسواق الخارجيةومنافذ بيع فتح معارض.  
o ت التجارية والحملات الدعائيةثل تسجيل العلاماالعمليات التًويجية بالأسواق الخارجية م. 

 
 

  م  خلال نمية الصادرات إلى مساندة تنمويةللشركات م  صندوق تالدقدمة تحويل جزء م  الدساندة التصديرية الدباشرة ،
على تحديد بعض القطاعات ذات العائد الأعلى م  الدساندة التصديرية يعتمد للمساندة التنموية للصادرات  تجريبيبرنامج 
برنامج  فيمصدريها بإدراجهم  الأسواق الدولية. وم  ثم العمل على تطوير فيمنتجات لزددة تتمتع بتنافسية عالية  واختيار

قطاعات الصناعية وشرائح لصاح البرنامج، يتم تعميمو على كافة ال ةوفى حال تنمية متكامل وقياس العائد منو على صادراتهم.
 .(2)تفاصيل البرنامج في ملحق رقم  الدصدري 

 

 تجربة أسبانيــــا

تــــونـــستجربة   
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حيث أن النظام الحالي لدعم الصادرات يفتقد وجود آلية واضحة لاختيار الدنتجات والشركات الدستهدفة وكذلك لا يحدد 
لقياس التطور على مستوى الشركات الدستفيدة وعلى الدستوى  داءللألا يحدد مؤشرات و سقف مالي للخروج م  الدعم 

جراءات تعويم سعر أن إإلى كونو دعم موجو للمستورد الاجنبي م  خلال تخفيض سعر الدنتج لاسيما  بالإضافة. القومي
)تفاصيل الدلاحظات والتوصيات بشأن منظومة دعم  الدصريفي رفع التنافسية السعرية للمنتج ة قد ساهمت الصرف الحالي

 .(3رقم الصادرات الحالية ملحق 
  

 
  وربطها بالأىداف التصديرية القومية  تنمية الصادرات الدصرية بشكل غير مباشربهدف معونة دولية إلى الدول الافريقية تقديم

ن كثير م  الحكومات تقوم بتقديم منح للدول أ: حيث وجد م  أجل مساندة الشركات الدصرية للنفاذ إلى ىذه الأسواق
 .ملعالطاقة، وتوفير فرص و الاستشارات، و جتماعية مثل دعم البنية التحتية، الأفريقية في عدد م  النواحي الاقتصادية والا

وتقوم الدول الدالضة بالاعتماد على شركاتها الدصدرة لتوريد نسبة كبيرة م  الدنتجات والخدمات الدطلوبة للتنمية في أفريقيا، لشا 
 ة سوقية كبيرة. يساعدىا على الاستفادة م  الفرص التصديرية الدتاحة والاحتفاظ بمكان

 

 (إدارة سعر الصرف -فضيلية أسعار الفائدة الت -ة ) ضمان الصادرات ـــــالنقديالحوافـز  .2
 دمات التالية:الختقديم و لخدمة قطاع الدصدريين  وشركة ضمان لساطر الصادرات تفعيل دور بنك تنمية الصادرات 

o  جانبالأ لدشتًي الدستوردي  واالتأمين في حالات عدم السداد م  قبل إعادة و  التأمينبرامج. 
o مع الحكومات والشركات العامة الاجنبيةالتعاقدات قروض البنكية لتمويل الصادرات الدصرية في برامج الضمان لل. 
o   التأمين النهائي م  قبل طابات الضمان للدفعة الدقدمة أو لخعادل غير ال التسييلحالات  ضدبرامج تأمين للمصدري

 .والدشتًيين الدستوردي 
o  ئدة لتمويل العمليات التصديرية في الددد التي سعار الفاأبرامج تعديل أسعار الفائدة الدتبادلة وذلك لضمان استقرار

 زيد ع  سنتين.ت
  مصاريف فتح الاعتمادات وتدبير رسوم و كذلك و ويل العمليات التصديرية لتمفض أسعار الفائدة لخالتنسيق مع البنك الدركزي

 .العملة

 
 
 

تجربة 
 الدنمارك

تجربة 
بريطانيا، 

 إسبانيا وتركيا
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 جنبية المباشرةارات الأــجذب الاستثم .3
 

  تواجو  التيالدعوقات وتزيل  منظومة تشريعية مناسبة تدعم الاقتصاد القومي يضعالجديد الذي  قانون الاستثمارتفعيل
 نظام الشباك الواحد. وتطويرلى تشجيع الدشروعات كثيفة العمالة ر بالإضافة إمص فيالدستثمري  

 حملات ترويجية لجذب الاستثمارات في القطاعات الدستهدفة للإحلال لزل الواردات  كثيفالتنسيق مع وزارة الاستثمار لت
وتعديل العجز في الديزان التجاري م  خلال دراسات جدوى مبدئية لدشروعات صناعية في المجالات ذات الواردات الدرتفعة 

 لذندسية والكيماوية والغزل والنسيج.خاصة في الصناعات ا
 ستهدفة ذات تكنولوجيا متوسطة أو عالية مثل صناعات الدصناعات ال لإقامة مشروعات فيراضي والخدمات دعم تكلفة الأ

 ،البيوتكنولوجيو ، الطاقة الجديدة والدتجددة، استخدامات النانوتكنولوجي بتًوكيماويات، بناء السف الليكتًونيات، الإ
  الرمال البيضاء، الرمال السوداء، الرخام والجرانيت. لثروات الطبيعية مثللي تعظيم الاستفادة م  اإادفة الصناعات الذو 
 في القطاعات المحليين  الدصنعينلعالدية لزيارة مصر للتعرف على قدرات والشركات ا سلاسل المحلاتتنظيم زيارات ترويجية ل

 واستثمارية.تصديرية برام تعاقدات الدستهدفة يتم م  خلالذا إوالدنتجات 
 

 ةـــــات التصديريــــــث: الخدمــور الثالــــالمح
 

 استخبارات السوق والخدمات الاستشارية  .1
 للقيام بالآتي توجيو دور التمثيل التجاري: 

o متكاملة للتسويق تشمل التسعير، التًويج،  طخطو كثر طلباً بالدول الدختلفة الدنتجات الأداد مسوح تسويقية ع  إع
 .سواقومتطلبات الأ ،قنوات التوزيع

o   لفنية.جراءات التسجيل والاشتًاطات الخاصة بالتصدير والدواصفات والدتطلبات اإتوفير الدعلومات اللازمة ع 
o لإعداد الدراسات الديدانية اللازمة.و  لإيجاد فرص تصديرية في الدول الدستهدفةوالاستشاريين وكلاء المع  /التواصلالتعاقد 
o جانب في الدول الدستهدفة وإتاحتها للمصدريين الدصريين.  الدستوردي  والدشتًي  الأتكوي  قواعد بيانات ع 
o مكانيات التصديرية الدتوفرة بمصر.إتاحة قاعدة بيانات ع  الدصدريين الدصريين والا 
o بالأسواق الدعنية لتقديم الخدمات الدعاونة لتنمية  ات الاستشارية والوسطاء التجاريونلدصدري  الدصريين بمقدمي الخدمربط ا

 الصادرات.
  إعادة توزيع التًكز الجغرافي لدكاتب التمثيل التجاري وفقا للأسواق الدستهدفة مع مراعاة منح البعثات التجارية قدر كبير م  الدرونة

 قليم )عدد م  الدول المجاورة(. أو الإلى الدنطقة إوتوسيع نطاق التغطية م  مستوى الدولة 

المغربتجربة   

تجربة 
بريطانيا،     

ماليزيا  
 والبرازيل
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 كبر قدر سيع نطاق التمثيل التجاري ليشمل أسفارات والبعثات الدبلوماسية بالخارج لتو الاستفادة م  الامكانيات اللوجستية الدتوفرة لل
 لشك  م  التغطية الدولية دون ارتفاع في التكاليف.

 مستهدفات سنوية م  حيث عدد وجودة الدسوح التي يتم إعدادىا م   داء مكاتب التمثيل التجاري مع وضع نمط متابعة أ تطوير
كتب في القيام بالدهام لدنتجات وكذلك سرعة وجودة الاستجابة لطلبات الدصدريين ومدى لصاح الدكل مكتب على مستوى ا

 علاه.الدذكورة أ
 

 المراكز اللوجستية:  .2
 

 سنوات القادمة. 4خلال الــ الدول الدستهدفةبمختلف القارات و  مركز لوجستي 14 التنسيق مع جمعيات الصناع والدصدري  لتشغيل 
o فريقياأجنوب وسط و تغطي شرق وغرب و  مركز 12فريقيا: أ 
o مركز لوجيستي  1مريكا الجنوبية: أ 
o  :مركز لوجيستي  1روسيا 

 

 تعميق الصناعة المصرية لزيادة القيمة المضافة .3
 الجنسيات  المحليين الدتعاملين مع كبرى الشركات الصناعية والشركات الدتعددة الدوردي و  الصناعات الدغذية تحديث ورفع كفاءة

على برامج  مع التًكيز عمال م  قبل مركز تحديث الصناعةم  خلال برامج تنمية الأ العاملة في القطاعات الدختلفة في مصر
المحافظات ذات في  ولية(أ)كمرحلة  قطاع الصناعات الذندسية والكيماوية عليترشيد استهلاك الطاقة وتطبيق نظم ادارة الطاقة 

  .بني سويف –الشرقية  –القاىرة  – سكندريةالإ – القليويبة – القطاعات مثل الجيزة التًكز الجغرافي لذذه
 

 

 يةالخدمات الترويجية والتسويق .4
 عماللقاءات توفيق الأكذا و ، الدعارض القطاعية، بعثات الدشتًي  البعثات التجارية تنظيمB2B   وفقاً لخطة الدنتجات

 كبر عدد م  الدصدريين الجدد.اشراك أوالاسواق الدستهدفة مع 
 ا على غرار معرض بالقطاعات الدستهدفة في مصر ويتم دعوة الدشتًي  والدستوردي  المحتملين لحضورى ةدولي ةرض سنوياقامة معإ

 ثاث ومعرض فود جيت للصناعات الغذائية.فيرنكس لصناعة الأ
 لوحات ،الكتيبات مثل التجارية للمعارض الدعائية الدواد خلال م  الدستهدفة الأسواق في التًويجية الحملات تكثيف 

 عام كل لزددة موازنة تخصيصلابد أن يتم  الحملاتىذه  لصاح لضمان. الإلكتًوني التًويج للمعارض، الدخصصة الإعلانات
 الدكانة وتقوية منها الاستفادة لتعظيم التًويجية الحملات تنظيمل إرشادي نموذج وضع إلى بالإضافة التًويج، على إنفاقها يتم

 .الدصري للمنتج السوقية

الصينتجربة   

تجربة 
جنوب 
افريقيا 
وكوريا 
 الجنوبية
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  إعادة تنظيم الأجنحة الدصرية تشجيع الاشتًاك في الدعارض الدولية الدتخصصة م  قبل الشركات الدصرية مع العمل على
 بشكل جماعي م  خلال الدواد الدعائية والتًويجية المجمعة. كبر عدد م  الدشاركين وكذلك العمل على تدثيل الشركاتلتشمل أ

 صلاح وتعديل منظومة الدشاركة في الدعارض الخارجية وتفادي الدشاكل الخاصة بالتنظيم لتعظيم الاستفادة م  الدشاركة الخارجية إ
 فبراير 1 م  الفتًة فيدولية ال الدعارض في الدصرية الدشاركة على الصناعة تحديث مركز وتوصيات : ملاحظات4)ملحق رقم 

 .(2116 يونيو 31 حتى 2115
 

 ودةـــــالجتحسين ي و ـــم الفنـــالدعخدمات  .5
 الدستفيدة م  خدمات الدعم الفني الدوجهة لتنمية الصادرات ومنها: الدصدرة شركات العداد زيادة أ 

o لاشتًاطات التصدير للدول الدستهدفة. طبقاً على شهادات الجودة والدطابقة للمواصفات  صوللحا 
o بإنشاء وتطوير أعمال الوحدات الخاصة بالتصدير في الشركات الصناعية. الخدمات الخاصة 
o .خدمات التًويج والتسويق لفتح أسواق جديدة 
o .الخدمات الخاصة بتطوير الدنتجات 
o نتاج الدرن لخدمات الخاصة بخفض التكاليف والإاLean Manufacturing 
o مديري  تصدير للشركات الصناعية. تدريب 

 

 

 حزمة م  الخدمات لزيادة أعداد الأسواق والدول الدتواجد بها الشركات م  خلال تقديم  ةمبادرة النفاذ للأسواق الجديد
 التصديرية م  خلال:

o .تحديد الأسواق الجديدة الواعدة لكل شركة على حدة 
o  بعثات ترويجية  –ربط الشركات الدصدرة بالدستوردي  المحتملين بالأسواق الجديدة م  خلال ) ترويج إلكتًوني– 

 معارض(. –اجتماعات ثنائية 
 

 بالآتي: تقومن أعلى  في مصرالجدد أعداد الدصدري  بهدف العمل على زيادة  إنشاء حاضنات لتنمية الصادرات في المحافظات 
o  تدريب(. –إدارة  –التوجيو التصديري  -التأىيل والجاىزية التصديرية ) شهادات جودة 
o فرص تصديرية  –بعثات تجارية  –معارض  –تكوي  تحالفات تصديرية  -النفاذ للأسواق الخارجية ) دراسات سوق– 

 الاشتًاك في الدناقصات الدولية(.
o  الشح   –الدفع  -تدويل الصادرات   –قود التصديرية خدمات إتدام العمليات التصديرية ) استشارات الع- 

  النقل(.

تجربة 
أمريكا، 
الدنمارك 
وجنوب 
 أفريقيا

تجربة 
جنوب 
 افريقيا
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  تدريب المصدريين .6
  ساليب التسويق والتسعير وكذا الاشتًاطات أعقد تدريبات خاصة للمصدريين الجدد لتوعيتهم بإجراءات التصدير وأفضل

 .للنفاذ للأسواق الخارجيةالدولية وشهادات الجودة الدطلوبة 
  بالشركات لددد قصيرة )م  شهر تطوير برنامج أخصائي تصدير بالتعاون مع شركات القطاع الخاص يتضم  تدريبات عملية

 –الشح  واللوجستيات  –التسعير  –التًويج  –على مهارات التصدير بالشركات الصناعية مثل التخطيط شهر( إلي ثلاثة أ
 التمويل ... إلخ.

  تكثيف حملات توعية للشركات الصغيرة والدتوسطة حول أهمية إنشاء تحالفات تصديرية ومتابعة تطور الشركات في ىذا المجال
 .مع الدشتًكين م  خلال عقد ورش عمل واجتماعات دورية

 

 كترونيةيلالتجارة الإاستخدام تكنولوجيا المعلومات و  .7
  م  قبل القطاع الخاص لكتًونيشركات متخصصة فـي التسويق الإ لتطوير الدعلومات ىيئة تنمية صناعة تكنولوجياالتنسيق مع. 
 تطوير منصة إليكتًونية للصادرات العمل على التنسيق مع اتحاد الصناعات الدصرية والمجالس التصديرية ونقطة التجارة الدولية ل

 تحتوي على الآتي: بأمريكا  Sri Lanka Business – Export.gov –بماليزيا  Matradeمثل الدصرية 
o .برامج تدريب أونلاي  لكافة مراحل العملية التصديرية 
o  القطاعات الدستهدفة.و دراسات ومعلومات ع  الأسواق الخارجية 
o .تجارة إلكتًونية لربط الدصدري  الدصريين بالدشتًيين الدوليين 
o بيانات تضم كافة الدصدري  الدصريين والدستوردي  في الأسواق الخارجية. قاعدة 
o .كافة التشريعات والقوانين والإجراءات ذات الصلة بالعملية التصديرية 
o .خدمات وبيانات التواصل مع مؤسسات تنمية الصادرات الحكومية / الخاصة / غير الذادفة للربح 
o . استشارات تصديرية أونلاي  

تجربة 
ماليزيا، 

سريلانكا 
 وأمريكا

تجربة  
كوريا 

الجنوبية 
الهند، 
 ايرلندا
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 ارةـــــل التجــــع: تسهيــالراب ورـــالمح
 

 :والقواعد التصديرية الإجراءات .1
  إنشاء مكتب لتلقي كافة شكاوي الدصدريين الخاصة بالإجراءات القانونيةTrouble Shooting One Stop Shop 

 واتخاذ اللازم لضو تيسيرىا.
  تاحتها للشركات كافة النماذج اللازمة للتصدير وإ  جراءات الخاصة بالتصدير والعمل على ميكنةالإتبسيط كافة مراجعة و

 الصناعية.
 

ساعات في  3ساعة مقارنة بــ 88 في مصر الدستندية والدتطلبات للشروط لامتثالحيث تبلغ عدد الساعات اللازمة للتصدير ل
عمال الدناولة في أأما فيما يتعلق بالوقت اللازم لإتدام  .ساعة للبرازيل، ساعة واحدة للدنمارك 18 ساعة في كينيا،19،تونس

ساعة في  19ساعة في تركيا،  16ساعة مقارنة بــ 48على الحدود وكذلك التخليص الجمركي واجراءات الفحص والتخليص أو الدوانئ 
 ساعة في كينيا. 21الدغرب، 
 Doing Business Report in 2: الدصدر

 
   وذلك لتبسيط خرى موحد وشامل يغذي كافة الذيئات الأكسجل دمج سجل الدصدريين والدستوردي  مع السجل التجاري

 (.1999/ 17تعديل النصوص القانونية الخاصة بذلك )قانون رقم جراءات مع الإ
 

 لغاء دور الذيئة العامة للرقابة على الصادرات والواردات في ىذا لى الواردات على مصلحة الجمارك وإقصر عملية الرقابة ع
 .155/2112و 1771/1971تعديل القرار الجمهوري لأرقام م  خلال الصدد، 

 

 

 .على الدستورد وليس لو مثيل في الدول الدقارنة أعباءمكرراً يضيف أصبح حيث أن دور الذيئة 
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 العامة للرقابة على الصادرات والوارداتة ـــــلهيئالحالـيــــة ل بعض الأنشطة
 

 والتصدير والاستيراد والزراعة الأغذية ومراقبة لساطرىا م  الوقاية و الدؤينة الإشعاعات قوانين لأحكام الخاضعة الدصدرة السلع جميع فحص. 
 مهنة ومزاولة والغش التدليس وقمع الفنية الدصنفات على الرقابة قواعد لأحكام الخاضعة والدستوردة الدصدرة السلع ورقابة فحص على الإشراف 

 .والكيل والقياس والوزن الأثار وحماية الثمينة الدعادن على والرقابة الصناعة في تستخدم التي السامة وغير السامة والدواد الصيدلة
 الخارجية. بالتجارة الدختص الوزير م  قرار بها يصدر التي للقواعد وفقاً  النظام لذذا الخاضعة للسلعة بالنسبة التتبع بنظام الالتزام م  التأكد 
 اختياريا. فحصها الشأن أصحاب يطلب التي السلع فحص  
 الأشخاص أو الجهات م  أي تطلبها التي التحاليل إجراء. 
 اتفاقياتالدصدرة إلى الدول الدبرم بينها وبين مصر  الدصريالدكتسبة الدنشأ  إصدار شهادات الدنشأ والدرور للصادرات م  السلع الدصرية الدنشأ أو 

م  ىذه  أي فيتجارية ثنائية أو إقليمية أو متعددة الأطراف تتمتع مصر بموجبها بمعاملات تفضيلية فيما عدا ما ورد بشأنو نص خاص 
 .الإتفاقيات

 والاستشارية  العلمية الدكاتب التجاريين، سجل والوسطاء الوكلاء الدستوردي ، سجل الدصدري ، سجل سجل: الآتية التجارية السجلات إمساك
 السودان مع التكامل بطاقات بالإضافة الى سجل

 

  المصدر: الموقع الرسمي للهيئة العامة للرقابة على الصادرات والواردات 
 

 

  ولا سيما للعناصر الدلوثة ليقوم بها جهاز شئون البيئة. لتوحيد عمليات الفحص البيئي 4/1994تعديل القانون رقم  
  لحة الجمارك بتقديم الدبررات الزمنية التي بعدىا تعتبر الواردات مفرج عنها ما لم تقم مص الفتًةيتناول قانوني إضافة نص

 فراج.وضحة لعدم الإالدسباب والأ

 ية.ستًشادية لحماية الدنتجات الدصر وتطبيق الأسعار الاللحد م  التهريب ى الواردات لتشديد الرقابة ع  
 

 

 :الجودة والفحص الخاص بالتصديرمنظومة  .2
 معامل متطورة بمعدات وأنظمة وكوادر واعتماد دولي لدنح شهادات الجودة اللازمة للمنتجات الدصدرة خاصة في المجالات  إنشاء

 .التي لا تتوافر بها معامل في مصر مثل فحص الصناعات الذندسية
 .توحيد الدواصفات الدصرية الخاصة بالإنتاج والتعبئة والتغليف مع الدواصفات الدولية 
  جمعية مع التنسيق( تنمية وتطوير الصادرات البستانيةHEIA) والدمارسات  الحديثة التقنيات فيما يتعلق بتوسيع نطاق تطبيق

 Global Gap, HACCP, GMP مثل العالدية والدواصفات الشهادات الدولية في قطاع الحاصلات الزراعية وخاصة
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 اديـــــل الاقتصـــالتكامس: ـــور الخامـــــالمح
 

 جديدةالاتفاقيات التجارية ال .1
  الافريقية م  الاتفاقيات التجارية بين مصر والتكتلات الاقتصادية الدختلفة )الديركسور، التكتلات الثلاثة الانتهاءالعمل على ،

 لخدمة تغطية الاسواق الدستهدفة في دول امريكا اللاتينية، غرب وجنوب افريقيا والدول الاوروأسيوية. (أوراسيا
 وكذا مع   ،مع الديركسور التجارية على عقد اتفاقيات تجارية مع الارجنتين والبرازيل وبيرو لحين الانتهاء م  توقيع الاتفاقية العمل

 .الافريقية التكتلات الثلاثةلحين الانتهاء م  توقيع الاتفاقية التجارية مع  نيجيريا وغانا كلا م 
  عية، واستحداث قانون زراعي جديد يتوافق مع متطلبات الـالدلكية الفكرية للحاصلات الزرا اتفاقيةإقرارUPOF العالدية 

 
  الحاليةالاتفاقيات التجارية  .2

 مصر في إطار الاتفاقيات التجارية والعمل على إلغاؤىا ىدراسة القوائم السلبية والحصص الدفروضة عل. 
 تقارير دورية بالعوائق الجمركية وغير الجمركية التي تواجو الصادرات الدصرية للتنسيق والتفاوض مع الدول الدعنية لإزالتها. إعداد 

 
 التعاون مع الشركاء الحاليين  عميقت .3

  م  السلع الأساسية كاللحوم والجلود والبن وغيرىا،  مصرتطبيق مبدأ الدبادلة مع الدول الافريقية م  خلال مبادلة ورادات
 .% سلع ومنتجات مصرية51% م  قيمتها في صورة عملة أجنبية، و51مقابل دفع 

  في بي( و و تعميق نطاق الاتفاقات التجارية الدصرية مع عدد م  التكتلات الاقتصادية  الدستهدفة )مثل دول الخليج والاتحاد الأور
ذات التكنولوجيا العالية(  للانتقال لضو تحرير الصناعات ذات الأولوية ) مثل الطاقة الجديدة والدتجددة و القطاعات الاقتصادية 
 .حركة رأس الدال والعمالة
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  المصريــــــــــة ادراتـــــة الصــــــــة مضاعفـــــــل واستراتيجيـــــة عمــــــخط

 لــــــــة العمــــــــخط
 الجهـــات المنفــــذة 2020 2019 2018 2017 المحــــاور/ الإطار الزمنــــــي

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 
 الصــــادرات لتنميــــة المؤسســــي الإطــــار: الأول المحـــور

 وزارة التجارة والصناعة                 المصريـــــــــة ادراتــــة الصــــــاز تنميــــــجه لــتفعيادة ــعإ

 الحوافـــــز منظومـــــة: الثانــــي المحــــور

 وزارة التجارة والصناعة                 لى مساندة تنموية إمنظومة دعم الصادرات وتحويل جزء منه  تعديل

 وزارة التجارة والصناعة                 تطبيق المنظومة الجديدة لدعم الصادرات 

 وزارة التجارة والصناعة                 فريقيا بهدف تنمية الصادرات بطريقة غير مباشرةتقديم معونة دولية إلى أ
 وزارة الخارجية 

 وزارة التعاون الدولي
 وزارة التجارة والصناعة                 تفعيل دور بنك تنمية الصادرات وشركة ضمان مخاطر الصادرات

 البنك المركزي
 بنك تنمية الصادات 
شركة ضمان مخاطر 

 الصادرات
 وزارة التجارة والصناعة                  الصادراتالفائدة لتمويل  التنسيق مع البنك المركزي لخفض أسعار

 البنك المركزي
 وزارة الاستثمار                 تفعيل قانون الاستثمار الجديد 

 وزارة التجارة والصناعة                 ترويجية حملات لتكثيف الاستثمار وزارة مع التنسيق
 وزارة الاستثمار

 التصديريـــــة الخدمــــــات: الثالــث المحــــور
 وزارة التجارة والصناعة                 تعديل منظومة خدمات التمثيل التجاري 

تنمية الصادرات  يئةه
 تمثيل التجاريال

 جمعية المصدرين                  إنشاء شبكة المراكز اللوجستية
 المجالس التصديرية

 مركز تحديث الصناعة                 برامج تعميق الصناعة المصرية  تطبيق

تنمية الصادرات  يئةه                 عمال والمعارض الخارجيةالأ توفيق ولقاءات التجارية البعثات تكثيف
 تمثيل التجاري ال

 المجالس التصديرية
 مركز تحديث الصناعة                 الفني الدعم خدمات من المستفيدة المصدرة شركاتال عدادأ زيادة



 
 

    

)17( 

 

  المصريــــــــــة ادراتـــــة الصــــــــة مضاعفـــــــل واستراتيجيـــــة عمــــــخط

 الجهـــات المنفــــذة 2020 2019 2018 2017 المحــــاور/ الإطار الزمنــــــي
1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

 مركز تحديث الصناعة                 الجديدة للأسواق النفاذ تطبيق مبادرة
 تنمية الصادرات يئةه

 تنمية الصادرات يئةه                 الصادرات لتنمية حاضنات إنشاء
 مركز تحديث الصناعة

 تنمية الصادرات يئةه                 المصدريين تطبيق برامج تدريب
مركز تدريب التجارة )

 (الخارجية
 تنمية الصادرات يئةه                 المصرية للصادرات إليكترونية منصة تطوير

 مركز تحديث الصناعة
 المجالس التصديرية

 التجـــــارة تسهيــــل: الرابــع المحـــور
وزارة التجارة والصناعة                  إصلاح تشريعي لإجراءات وقواعد التصدير

 هيئة المواصفات والجودة
 المجلس الوطني للاعتماد 

لمنح شهادات الجودة اللازمة للمنتجات معتمدة دوليا إنشاء معامل متطورة 
 المصدرة

                

ة والتغليف مع المواصفات توحيد المواصفات المصرية الخاصة بالإنتاج والتعبئ
 الدولية

                

 الاقتصـــــادي التكامـــل: الخامـــس المحـــــور
 الاقتصادية والتكتلات مصر بين التجارية الاتفاقيات من الانتهاء على العمل

 (، أوراسياالافريقية الثلاثة التكتلات الميركسور،) المختلفة
 وزارة التجارة والصناعة                

 وزارة الخارجية

                 الزراعية للحاصلات الفكرية الملكية اتفاقية إقرار

 الاتفاقيات إطار في مصر على المفروضة والحصص السلبية القوائم دراسة
 إلغاؤها على والعمل التجارية

                

إعداد تقارير دورية بالعوائق الجمركية وغير الجمركية التي تواجه الصادرات المصرية 
 للتنسيق والتفاوض مع الدول المعنية لإزالتها

                

                 فريقيةالأ الدول مع المبادلة مبدأ تطبيق

 



 
 

    

 

 

  المصريــــــــــة ادراتـــــة الصــــــــة مضاعفـــــــل واستراتيجيـــــة عمــــــخط

 

 
 
 (1) ملحــــــق
 

المنتجات الواعدة والأسواق المستهدفة للصادرات المصريــــــــــة 
 مقسمة على المدى القصير، المتوسط والطويل

 
  



1 

 أفريقيا

 الاتحاد الاوروبي

 الاسواق المستهدفة للمدي القصير

 منطقة التجارة الحرة العربية 

أفريقياوشمال   

اسيوية وشرقالاورو   

أسيا    

 أمريكا الشمالية

 الصناعات النسيجية

 الملابس الجاهزة

 المفروشات

 المنسوجات

 صناعات مواد البناء

 السيراميك

 الرخام

 ادوات صحية 

حديد منشآت من أو أجزاء منشآت 

ومصنوعات وصلب والواح القضبان 

مشابك )اخري من الحديد والصلب 

 (سيور الحركة، سلاك الات النسيج

 

 الصناعات الغذائية

 حلوي وشكولاتة

 مخاليط مواد عطرية

 اجبان

 عسل اسود

الخضروات 

 المحفوظة والجاهزة

 عجائن غذائية

 عصائر

 من الالومنيوممصنوعات 

 مصنوعات من اسفلت

 الصناعات الهندسية

 اسلاك وكابلات كهربائية

 سخانات المياه الكهربائية

 اجهزة حرارية اخري

 مكونات السيارات

 الصور وتليفزيوناتشاشة المونتير واجهزة عرض 

 اشخاص او اكثر ١٠سيارات معدة لنقل 

 اجهزة طبخ ومسخنات اطباق تعمل بالغاز

 (غسالات، ثلاجات ومجمدات)اجهزة منزلية 

 اجهزة تكييف هواء واجزاء لأجهزة التكييف

 آلات لشغل اسلاك معدنية

 عدد المنتجات المستهدفة
١٥ 

 عدد الاسواق المستهدفة
١٣ 

 عدد المنتجات المستهدفة
١٩ 

المستهدفةالاسواق عدد   

١٠ 

 عدد المنتجات المستهدفة

٣ 

 عدد الاسواق المستهدفة

١ 

 عدد المنتجات المستهدفة

٣ 

المستهدفةالاسواق عدد   

١٤ 

 عدد المنتجات المستهدفة
٢ 

المستهدفةالاسواق عدد   

٢ 



منطقة التجارة الحرة العربية وشمال الاتحاد الاوروبيأمريكا الشماليةأفريقياالاورو اسيوية
أفريقيا

فرنسا، بولندا، الدنمارك، النمسا، أسبانيا، أمريكا--الملابس الجاھزة
السويد والتشيك

الامارات، العراق، الكويت، السعودية، 
قطر، لبنان، البحرين، المغرب وموريتانيا

فرنسا، أسبانيا، بلجيكا، السويد، سلوفاكيا، أمريكا--المفروشات المنزلية
ايرلندا، الدنمارك، ايطاليا و المانيا

الامارات، عمان، العراق، الكويت، 
السعودية، قطر، لبنان الجزائر والبحرين

الامارات، الكويت، السعودية، لبنان بلجيكا، البرتغال والمملكة المتحدةأمريكاالسودانتركياالمنسوجات
والبحرين

الامارات، قطر، العراق، الكويت والمغرب----الرخام

الامارات، قطر، السعودية  ولبنان--اثيوبيا، السودان وموريشيوس-السيراميك

---كينيا-ادوات صحية

منشآت او أجزاء منشآت من 
الحديد والصلب والواح 
القضبان ومشغولات اخري

---اثيوبيا وزامبيا-

مصنوعات اخري من الحديد 
والصلب (مشابك سيور 

الحركة، سلاك الات النسيج)
---أثيوبيا-

---موريشيوس، السودان واثيوبيا-مصنوعات من الالومنيوم

المغرب----مصنوعات من اسفلت

---الكونغو الديمقراطية والسودان-حلوي وشكولاتة

---الكونغو الديمقراطية والسودان-مخاليط مواد عطرية

 
---موريشيوس والسودان-اجبان

السعودية، الاردن، عمان، الامارات وتونس----عسل اسود

المنتجات المستھدفة

أولاً : المنتجـــات والأســواق المستهدفــــة على المدى القصيـــــر



منطقة التجارة الحرة العربية وشمال الاتحاد الاوروبيأمريكا الشماليةأفريقياالاورو اسيوية
أفريقيا

الخضروات المحفوظة 
السعودية، الامارات، الكويت، الجزائر ---روسياوالجاھزة

والاردن

الامارات، السعودية، العراق، الكويت ولبنان--اثيوبيا، كينيا ومدغشقر-عجائن غذائية

السعودية، الامارات، عمان، الكويت والعراق--زيمبابوي-عصائر

شاشة المونتير واجھزة 
العراق والمغرب--كينيا واثيوبيا-عرض الصور وتليفزيونات

اسلاك وكابلات وموصلات 
الامارات، قطر، العراق، الكويت، --اثيوبيا-كھربائية

السعودية، الجزائر وتونس

سيارات معدة لنقل ١٠ 

اشخاص او اكثر
---السودان واثيوبيا-

اجھزة طبخ ومسخنات اطباق 
---السودان-تعمل بالغاز

اجھزة تكييف ھواء واجزاء 
---السودان-لأجھزة التكييف

اجھزة منزلية (غسالات، 
---السودان، كينيا، موريشيوس واثيوبيا-ثلاجات ومجمدات)

---اثيوبيا-سخانات المياه الكھربائية

---كينيا واثيوبيا-اجھزة حرارية اخري

---اثيوبيا، مالاوي وكينيا-مكونات السيارات

---كينيا-محولات

---اثيوبيا، كينيا واوغندا-آلات لشغل اسلاك معدنية

المنتجات المستھدفة

أولاً : المنتجـــات والأســواق المستهدفــــة على المدى القصيـــــر (تابع)



متوسطالاسواق المستهدفة للمدي ال 2  

اسيوية وشرقالاورو   

أسيا    

 منطقة التجارة الحرة العربية 

أفريقياوشمال   أفريقيا 
 أمريكا الجنوبية

 الاتحاد الاوروبي

 أمريكا الشمالية

 الصناعات النسيجية

 الملابس الجاهزة

 المفروشات

 المنسوجات

 صناعات مواد البناء

 الرخام

 ادوات صحية 

حديد منشآت من أو أجزاء منشآت 

ومصنوعات وصلب والواح القضبان 

مشابك )اخري من الحديد والصلب 

 (سيور الحركة، سلاك الات النسيج

 

 الصناعات الغذائية

 حلوي وشكولاتة

 مخاليط مواد عطرية

 اجبان

الخضروات 

 المحفوظة والجاهزة

 عجائن غذائية

 من الالومنيوممصنوعات  عصائر

 مصنوعات من اسفلت

 الصناعات الهندسية

 اسلاك وكابلات كهربائية

 سخانات المياه الكهربائية

 مكونات السيارات

 الصور وتليفزيوناتشاشة المونتير واجهزة عرض 

 اشخاص او اكثر ١٠سيارات معدة لنقل 

 اجهزة طبخ ومسخنات اطباق تعمل بالغاز

 اجهزة تكييف هواء واجزاء لأجهزة التكييف

 اواني مائدة ومطبخ

 منتجات من بورسلين وخزف

 أجهزة طرد مركزي

المستهدفة عدد المنتجات  

 قائم
 عدد الاسواق المستهدفة

٥ 

 ١ جديد ١

المستهدفة عدد المنتجات  

۷ 

الاسواق المستهدفةعدد   

١٨ 
المستهدفة عدد المنتجات  

 قائم

المستهدفةالاسواق عدد   

١٥ 

 ٥ جديد -

المستهدفة المنتجاتعدد   

١١ 

 عدد الاسواق المستهدفة

٥ 

 جديد - قائم

المستهدفةالمنتجات عدد   

 قائم

 عدد الاسواق المستهدفة

٨ 

 ٢ جديد ١

المستهدفة عدد المنتجات  

 قائم

 عدد الاسواق المستهدفة

۷ 

 ٥ جديد ١٢



منطقة التجارة الحرة العربية وشمال أفريقياالاتحاد الاوروبيأمريكا الشماليةأمريكا الجنوبيةأفريقياالاورو اسيوية وشرق أسيا

ھايتي، السلفادور، البرازيل، بيرو، كوبا، --الملابس الجاھزة
-ألمانيا، المملكة المتحدة، الدنمارك وبولنداالمكسيكھندوراس، جاميكا، شيلي والدومينيكان

فرنسا، السويد، بولندا، رومانيا، التشيك، اسبانيا، ---كازاخستانالمفروشات المنزلية
-اليونان، المانيا، النمسا وايطاليا

الولايات التحدة الامريكيةجواتيمالا، فينزويلا، السلفادور، كوبا وكوستاريكا--المنسوجات
المملكة المتحدة، البرتغال، المجر، فرنسا، 

رومانيا، بولندا، التشيك، النمسا، سلوفينيا، فرنسا، 
الدنمارك، اسبانيا واليونان

-

-النمسا وھولنداالمكسيككولومبيا، الاكوادور وبيرو-تركياالرخام

-----تركياالسيراميك

---بنما، بيرو، الدومينيكان، البرازيلغانا ونيجيرياتركياادوات صحية

منشآت او أجزاء منشآت من 
الحديد والصلب والواح 
القضبان ومشغولات اخري

----نيجيريا وكوديفواركازاخستان

مصنوعات اخري من الحديد 
والصلب (مشابك سيور 

الحركة، سلاك الات النسيج)
----نيجيريا وغانا-

----نيجيريا-مصنوعات من الالومنيوم

قطر، الامارات، عمان، المغرب والكويت-----مصنوعات من اسفلت

الامارات، العراق، السعودية، لبنان وقطر-----اواني مائدة ومطبخ

الامارات، لبنان، الاردن وقطر-----منتجات من بورسلين وخزف

 
----نيجيريا وسيراليون-حلوي وشكولاتة

-المانيا، المملكة المتحدة، اسبانيا وبولندا--نيجيريا وكوديفوارالصينمخاليط مواد عطرية

-المملكة المتحدة، البرتغال وسلوفاكيا--السنغال وسيراليون-اجبان

المنتجات المستھدفة

ثانياً : المنتجـــات والأســواق المستهدفــــة على المدى المتوسط



منطقة التجارة الحرة العربية وشمال أفريقياالاتحاد الاوروبيأمريكا الشماليةأمريكا الجنوبيةأفريقياالاورو اسيوية

------عسل اسود

الخضروات المحفوظة 
---كوستاريكا، الھندوراس، شيلي وبنما-الصينوالجاھزة

----غانا-عجائن غذائية

----غانا-عصائر

شاشة المونتير واجھزة 
الامارات، الجزائر، الكويت والسعوديةفرنسا، المانيا ورومانياالمكسيكجواتيمالا، الدومينيكان، الارجنتيننيجيريا وغانا-عرض الصور وتليفزيونات

اسلاك وكابلات وموصلات 
بنما، بيرو، كولومبيا، بارجواي، بوليفيا، كوبا نيجيريا وغانا-كھربائية

--المكسيك وأمريكاوالدومينيكان

سيارات معدة لنقل ١٠ 

اشخاص او اكثر
الامارات، السعودية، قطر والبحرين---غانا-

اجھزة طبخ ومسخنات 
----نيجيريا وغانا-اطباق تعمل بالغاز

اجھزة تكييف ھواء واجزاء 
----نيجيريا وغانا-لأجھزة التكييف

اجھزة منزلية (غسالات، 
------ثلاجات ومجمدات)

----نيجيريا-سخانات المياه الكھربائية

------اجھزة حرارية اخري

----نيجيريا-مكونات السيارات

------محولات

------آلات لشغل اسلاك معدنية

-----كازاخستاناجھزة طرد مركزي

المنتجات المستھدفة

ثانياً : المنتجـــات والأســواق المستهدفــــة على المدى المتوسط (تابع)



 

  

 الاسواق المستهدفة للمدي الطويل 3

 الصناعات النسيجية

 الملابس الجاهزة

 المفروشات

 المنسوجات

 صناعات مواد البناء

 السيراميك

 الرخام

 ادوات صحية 

حديد منشآت من أو أجزاء منشآت 

ومصنوعات وصلب والواح القضبان 

مشابك )اخري من الحديد والصلب 

 (سيور الحركة، سلاك الات النسيج

 

 الصناعات الغذائية

 حلوي وشكولاتة

 مخاليط مواد عطرية

 اجبان

 عسل اسود

الخضروات 

 المحفوظة والجاهزة

 عجائن غذائية

 عصائر

 من الالومنيوممصنوعات 

 مصنوعات من اسفلت

 الصناعات الهندسية

 اسلاك وكابلات كهربائية

 سخانات المياه الكهربائية

 اجهزة حرارية اخري

 مكونات السيارات

 الصور وتليفزيوناتشاشة المونتير واجهزة عرض 

 اشخاص او اكثر ١٠سيارات معدة لنقل 

 اجهزة طبخ ومسخنات اطباق تعمل بالغاز

 (غسالات، ثلاجات ومجمدات)اجهزة منزلية 

 اجهزة تكييف هواء واجزاء لأجهزة التكييف

 أجهزة طرد مركزي

 آلات لشغل اسلاك معدنية

اسيوية وشرقالاورو   

أسيا    

 منطقة التجارة الحرة العربية 

أفريقياوشمال   

 أفريقيا

 أمريكا الجنوبية

 الاتحاد الاوروبي

 أمريكا الشمالية

 اواني مائدة ومطبخ

 منتجات من بورسلين وخزف

 البطاريات

 الزيوت والدهون لوحات التحكم الكهربائي

 الزيوت والدهونلتحضير الآت  أجهزة إنارة

المستهدفةالمنتجات عدد   
١٣ 

 عدد الاسواق المستهدفة
 ٢ جديد ١٥ قائم

المستهدفة عدد المنتجات  

 قائم
 عدد الاسواق المستهدفة

١١ 

 - جديد ٢

 عدد المنتجات المستهدف

٢١ 

المستهدفالاسواق عدد   

 ۷ جديد - قائم

 عدد المنتجات المستهدفة

١٣ 

المستهدفةالاسواق عدد   

 جديد ٣ قائم ١٦

المستهدفة المنتجاتعدد   

١۰ 

 عدد الاسواق المستهدفة

٢ 

 جديد - قائم

 عدد المنتجات المستهدفة

١۷ 

 عدد الاسواق المستهدفة

 جديد ١١ قائم ٤



منطقة التجارة الحرة العربية وشمال الاتحاد الاوروبيأمريكا الشماليةأمريكا الجنوبيةأفريقياالاورو اسيوية وشرق أسيا
أفريقيا

روسيا، كازاخستان، قيرغيزستان، طاجيكستان، الملابس الجاھزة
البرازيل، كولومبيا، بيرو، كوستاريكااوكرانيا، ارمنيا، الصين

روسيا، كازاخستان، قيرغيزستان، طاجيكستان، المفروشات المنزلية
أذربيجان، تركمستان، بيلاروسيا، الصين

شيلي، باھاماس، السلفادور، كوبا، كولومبيا، 
كوستاريكا، البرازيل، الدومينيكان، بوليفيا، 

ھاندوراس، جواتيمالا
المكسيك

البرازيل، اوروجواي، كوستاريكا، الدومينيكان،  السودانروسيا، كازاخستان، اوكرانيا، الصينالمنسوجات
بوليفيا، الاكوادور، شيلي، باراجواي، بنما

المغرب، البحرين، الجزائر، الامارات، تونس، 
لبنان، موريتانيا، السعودية، العراق، الكويت

أمريكاالرخام

ھولندا، النمسا، الدنماركأمريكابيرو، بنما، الباھاماس، فنزويلابتسوانا، تنزانياروسيا، كازاخستان، تركياالسيراميك

ألمانيا، المملكة المتحدة، اسبانيا، المجرالمكسيك، أمريكاشيليانجولا، الكنغوروسيا، كازاخستان، طاجيكستانادوات صحية

منشآت او أجزاء منشآت من 
الحديد والصلب والواح 
القضبان ومشغولات اخري

المملكة المتحدة، المجر، رومانياانجولا، تنزانيا، الكنغو-

مصنوعات اخري من الحديد 
والصلب (مشابك سيور 

الحركة، سلاك الات النسيج)
جنوب افريقيا، انجولاكازاخستان

جنوب افريقيا، انجولاروسيا، كازاخستانمصنوعات من الالومنيوم

أمريكااوروجواي، باراجواي، كولومبيا، البرازيلمصنوعات من اسفلت

قيرغيزستان، طاجيكستاناواني مائدة ومطبخ

ألمانيا، المملكة المتحدة، ليتوانيا، ايرلندافنزويلا، بيرومنتجات من بورسلين وخزف

 
المملكة المتحدة، فرنسا، المانيا، بولنداجنوب افريقيا، انجولاقيرغيزستان، ارمنيا، بيلاروسيا، جورجياحلوي وشكولاتة

المكسيكالبرازيل، كولومبيا، جوتيمالا، كوستاريكاجنوب افريقيا، الكنغومخاليط مواد عطرية

المملكة المتحدة، فرنسا، النمسا، بولنداالمكسيكالبرازيل، شيلي، بنماجنوب افريقيا، انجولا، نامبيااجبان

المنتجات المستھدفة

ثالثاً : المنتجـــات والأســواق المستهدفــــة على المدى الطويـــــل



منطقة التجارة الحرة العربية وشمال الاتحاد الاوروبيأمريكا الشماليةأمريكا الجنوبيةأفريقياالاورو اسيوية وشرق أسيا
أفريقيا

عسل اسود

الخضروات المحفوظة 
والجاھزة

روسيا، كازاخستان، قيرغيزستان، بيلاروسيا، 
فرنسا، المانيا، السويد، اسبانياالمكسيكأوروجواي، ھاندوراس، بارجاوايمولدوفا

المانيا، المملكة المتحدة، السويد، ايرلنداعجائن غذائية

المانيا، بولندا، استونيا، كرواتيانامبيا، بتسوانا، موزمبيق، انجولا، جنوب افريقياعصائر

جنوب افريقيا، تنزانيا، انجولا طاجيكستان، اوزبكستانالزيوت والدھون

شاشة المونتير واجھزة 
فرنسا، المانيا، المملكة المتحدة، بولنداأمريكاانجولاجورجياعرض الصور وتليفزيونات

اسلاك وكابلات وموصلات 
كھربائية

روسيا، كازاخستان،  طاجيكستان، أذربيجان، 
المملكة المتحدة، فرنسا، المانيا، ليتوانيا، البرازيل، بيرو، كوبا، شيلينامبيا، موزمبيق، جنوب افريقيا، تنزانياتركمستان، الصين

ايرلندا، سلوفاكيا، اسبانيا، التشيك

سيارات معدة لنقل ١٠ 

اشخاص او اكثر
الجزائرالمكسيككوبا، كوستاريكا، فنزويلاتنزانيا، جنوب افريقياأذربيجان

اجھزة طبخ ومسخنات اطباق 
جنوب افريقيا، انجولاتعمل بالغاز

اجھزة تكييف ھواء واجزاء 
جنوب افريقيا، انجولا، تنزانيا، نامبيا طاجيكستانلأجھزة التكييف

اجھزة منزلية (غسالات، 
جنوب افريقيا، انجولاثلاجات ومجمدات)

المكسيكأرجنتين، الاكوادور، كولومبيا، شيلي، بيروجنوب افريقيا، انجولا، بتسواناسخانات المياه الكھربائية

جنوب افريقيا، انجولااجھزة حرارية اخري

المانيا، سلوفاكيا، المملكة المتحدة، التشيكنامبيا، جنوب افريقيا، انجولاقيرغيزستان، طاجيكستان، اوزبكستان، تركمستانمكونات السيارات

محولات

المنتجات المستھدفة

ثالثاً : المنتجـــات والأســواق المستهدفــــة على المدى الطويـــــل (تابع)



منطقة التجارة الحرة العربية وشمال الاتحاد الاوروبيأمريكا الشماليةأمريكا الجنوبيةأفريقياالاورو اسيوية وشرق أسيا
أفريقيا

جنوب افريقياآلات لشغل اسلاك معدنية

اجھزة طرد مركزي

-بلجيكا، فرنسا، المملكة المتحدة، البرتغال--جنوب افريقيا، تنزانيا-البطاريات

جنوب افريقيا، انجولالوحات التحكم الكھربائي

الآت واجھزة آلية لتحضير 
جنوب افريقياالزيوت والدھون

 طاجيكستان، تركمستان، اوكرانيااجھزة إنارة

المنتجات المستھدفة

ثالثاً : المنتجـــات والأســواق المستهدفــــة على المدى الطويـــــل (تابع)
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  برنامج المساندة التـــنموية للصادرات                                                  
  :فكرة البرنامج

ةتبدفالًادف ًدراةةًبهًتجريبيالبرنامجًتمًتصميمًىذاًال،ًالدصريةًوزارةًالتجارةًوالصناعةًنحوًزيادةًالصادراتتوجهاتًًعلىًبناءًً
ًدراةةًبرامجًتنميةًصادراتًالدفولًالدشابهةًوبعضًالدفولًالكبرىوذلكًبعدفًًالدباشرًإلىًخدفماتًتنمويةًالداديجزءًمنًالدفعمً

ًًوكذلكًآلياتًوحوافزًالتصدفيرًالدقدفمةًمنًصندفوقًتنميةًالصادراتًالدصرية.
ً

كًافةًالجهاتًالدعنيةًلتنفيذًالبرنامجًوضمانًتحقيقًطفرةًفيًالأداءًالتصدفيريًللشركاتًالدستفيدفةًممةيتمً اًبالعملًعلىًالتنسيقًمع
ًينعكسًإيجابياًًعلىًالصادراتًالدصريةًبشكلًعام.ًوتتضمنًىذهًالجهات:

 

 ًصندفوقًتنميةًالصادرات:ًودورهًالتمويلًالدشتركًومتابعةًالدردود 
 ًخططًالدعارضًالدفوليةًوالبعثاتًالتجاريةًوالدعارضًالمحليةًالدوجوًللتصدفيرالمجالسًالتصدفيرية: 
 ًالسوقًوإجراءاتًالتسجيلًوالحمايةًبالأةواقًالخارجية:ًاةتخباراتًيالدصرًًيالتمثيلًالتجار 
 ًالتسويقًالاليكترونيًنقطةًالتجارةًالدفولية: 
 ًالتدفريبًورفعًالكفاءةتدفريبًالتجارةًالخارجيةًمركز: 
 ًالخدفماتًالمحليينًوالدفوليينًيمقدفم

ًالتنمويةًللصادراتًعلىًتحدفيدفًبعضًالقطاعاتًلًالتجريبيبرنامجًاليعتمدفً ًالتصدفيريةًلمساندفة ذاتًالعائدفًالأعلىًمنًالدساندفة
ًويتنمالرنامجًىذاًبًفيشركة022ًًًالبرنامجًإلىًإدراجويهدف ًالأةواقًالدفولية.ًًفيختيارًمنتجاتًلزدفدةًتتمتعًبتنافسيةًعاليةًاوً
تطويرًالأعمالًالدعدفةًوذلكًاةتناداًعلىًتقاريرًتقييمًجاىزيةًالتصدفيرًوخططًً.لتطويرًصادراتهمًإلىًالأةواقًالدستهدففةتكاملًالد

كًافةًالقطاعاتًالصناعيةًوشرائحًالدصدفرينًوذلكًبتحويلًجزءًمنًالدساندفةًًوفيللشركات.ً حالًنجاحًالبرنامج،ًيتمًتعميموًعلى
ًإلىًمساندفةًتنموية.الدقدفمةًمنًخلالًصندفوقًتنميةًالصادراتًالتصدفيريةًالدباشرةًللشركاتً

ً

 هداف البرنامج:أ
 ًةلتنميةًصادراتًالقطاعاتًالصناعيخلقًبيئةًمستدفامة 
 كًفاءة  الدصدفرينًالحاليينًرفع
 ةواقًجدفيدفةأالنفاذًالىًًالدساهمةًفي 
 ًمنهاًيآلياتًقياسًالدردودًالحقيقتطويرًوًًصندفوقًتنميةًالصادراتًالدصريةمنًالدساندفةًالداليةًالدقدفمةًمنًًةتفادةالإتعظيم 
ً
ً
ً
ً
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  برنامج المساندة التـــنموية للصادرات                                                  
 البرنامج:نطاق عمل 

 ًمصدفرةًمنًالقطاعاتًالدستهدففةًشركة022ًً:منًالبرنامجعدفدًالشركاتًالدستفيدفة 
 ًموادًالبناء(ً–الذندفةيةًً–الغذائيةًً–قطاعً)ًالنسيجيةًلكلًًشركة52ًبواقعًًقطاعات4ًً:القطاعاتعدفد 
 مليونًجنيو022ًًً:تبلغًالتكلفةًالتقدفيريةًللبرنامج 
 ً:ةنوات3ًالددفةًالدتوقعةًلتنفيذًالبرنامج 

 

 تمويل البرنامج:
 ًةيتمًتدويلًالبرنامجًمنًخلال: 
 مليونًجنيوً)ًثلاثًةنواتً(65ًتحدفيثًالصناعةً)ًخدفماتًالدفعمًالفنىً(ًًمركز 
 ًمليونًجنيوً)ًثلاثًةنواتً(72ً)ًخدفماتًالدعارضًالدفوليوًوًالبعثاتًالتجاريوً(ًتنميةًالصادراتًصندفوق 
 ًالشركات ًمساهمة :65ًً ًلذاًً%ًمنًإجمالي42ً%ًإلي02منًًتتحملًالشركةبحيثًمليونًجنيو ًالخدفماتًالدقدفمة تكلفة

 .حسبًحجمًالشركة
 

 النتائج المتوقعة:
 ًًةنويــــــا02ًًزيادةًصادراتًالشركاتًالدستفيدفةًمنًخدفماتًالبرنامجًبواقع% 
 بنهايةًمدفةًالبرنامجًجدفيدفًةوق02ًًالنفاذًإلى 
 ًمنتجًعلىًالأقل02ًتطوير 
 ً ًالذادفة ًالصادراتًالجدفيدفة ًتنمية ًمنظومة ًىذاًإرةاء ًمنًخلال ًتنموية ًإلىًمساندفة ًالنقدفية ًالدساندفة ًمن ًجزء إلىًتحويل

 البرنامجًالتجريبي

 خلقًبيئةًمستدفامةًلتنميةًصادراتًالقطاعاتًالصناعية 
 ًتحسينًبيئةًتنميةًالصادراتًمنًخلالًالتنسيقًالناجحًبينكًافةًالجهاتًالدعنية 

ً 
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  برنامج المساندة التـــنموية للصادرات                                                  
 جـــــرنامفي البات ـــــر اختيـــار الشركـــــاييمع

ً

ًلجميعً ًممثلة ًالبرنامج ًفي ًالشركاتًالدشاركة ًبحيثًتكون ًللحجم ًالنسبيًللشركاتًوفقا ًالتمثيل ًمراعاة ًعلى ًالبرنامج يقوم
ًعلىًأنًتتوافرًبهاًالشروطًالتالية:ًًصغير(ً–متوةطًً–)كبيرًًيالصناعًأحجامًالدنشآتًبالقطاع

 ًصناعي،ًةجلًتجاري،ًبطاقةًضريبيةًمنشأةًرسميـــــةًلدفيهاًةجلًأنًتكونًالدنشاة 
 ًصدفرينالدةجلًالقيدفًفي 
 ًمدفةًمزاولةًالنشاطًلاًتقلًعنًةنتين 
 القطاعاتًالدستهدففةًوفقاًلاةتراتيجيةًمضاعفةًالصادراتًتنتميًللمجموعاتًالسلعيةًالدشمولةًفيًًامنتجاته 

 
ً

 

 النقاط المعيار
 11 تصديريةالعمليات ال عدد .1
 11 لإحدى الشركات العالمية  اتقيمة الصادرات السنوية أو التوريد .2
 21  وجود فائض في الطاقة الإنتاجية .3
 التوافق مع معايير الجودة العالمية .4

 11ًشهاداتًمطابقةًللمواصفاتًالدفولية 
 11ًشهاداتًمطابقةًلدواصفاتًخاصة 

 يوالتصدير  يالنشاط الإنتاجامتلاك القدرات الإدارية والبشرية لدعم  .5
 ً11ًًيىيكلًإدار 
 ً11ًالنظمًالداليةًوالمحاةبية 
 ً11ًنظمًإدارةًالدعلومات 
 11ًالقدفراتًالتسويقيةًوالتصدفيرية 

 111 يالإجمال
ً
ً

ً 
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  برنامج المساندة التـــنموية للصادرات                                                  
 آلية عمل البرنامج 
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  برنامج المساندة التـــنموية للصادرات                                                  
ًًخدمات البرنامج 

ً

يتمًتنفيذًىذهًالخدفماتًمنًعلىًأنًزيةًالشركةًوالدنتجًللتصدفيرًتقييمًجاىضوءًًفييتمًتحدفيدفًالخدفماتًالدقدفمةًللشركاتً
وبالتعاونًمعًالتمثيلًالتجاريًوصندفوقًًالخدفماتًومقدفميتدفريبًالتجارةًالخارجيةًًمركز/ًيئةًتنميةًالصادراتىخلالً

ًً.تنميةًالصادراتًوجمعياتًالدصدفريينًوغيرىمًمنًالجهاتًالدعنيةًبالتصدفير

لرموعاتًوفقاًًللجاىزيةًًعلىًثلاثًمقسمةًالبرنامجًفيالدقدفمةًللشركاتًالدشاركةًًالخدفماتًحزمًالتاليوضحًالجدفولًي
ًفيًضوءًمعاييرًالتقييمًالسابقًذكرىاًبحيث:ًًالتصدفيرية

 ّأوّأكٌر80:ّالرركت ّاحاتلةةّعة ّالمجموعةّالأولى%ّ

 ّ 79ّ-65ّالمجموعةّالٌتنوة:ّالرركت ّاحاتلةةّعة%ّ

 :64ّ-50الرركت ّاحاتلةةّعة ّّالمجموعةّالٌتلٌة%ّ
 

 خدمات المجموعة الثالثة المجموعة الثانوة خدمات خدمات المجموعة الأولى

 ّ ّإجراءا ّومًِندا ّالًصدورالًدروبّعة

 عًمتدا ّالمًِندوةتجتهت ّاحادوٌةّللاالاو
  قتنونوةّوإعدادّالًعتقدا ّاسًرترا 
 ّاسًُيترا ّواسًرترا ّالاسواق 
 ّيالًِووقّالإلكترون

 شتراكّبتلمعترضّالخترجوةّواليعٌت ّالا

 الًٍتروة
 المنًٍت ّوحمتوةّالعلامت ّّتٍِول

ّالًٍتروةّبتلأسواقّالخترجوة

  تصمومّوتطوورّالمنًٍت 
 ّالًِعيرّلةًصدور

 ّ آلوت ّالدفعّالًدروبّعة

ّوالمصطةَت ّالًٍتروة

 ّيتصمومّالموقعّالإلكترون

 تصمومّوتنػوذّالموادّالدعتئوة 
 ّ الًريوكّوتوفوقّالاعمتلّوبعٌت

 ّالمرترون
 ّالاشتراكّفيّالمعترضّالمحةوة

ّالموجهةّلةًصدور

 ّالًدروبّعة ّالبرنتمجّالأستسي

 لةًصدور
 جودةّالمنًٍت رفعّكػتءةّو 
 ّّالًعيىةّوالًغةوفتطوورّمواد

 شتراصت ّشهتدا ّالًوافقّمعّالا

 الدولوة
 ّالًورودّلاسلدارةّسإتخطوط 

ّ
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  برنامج المساندة التـــنموية للصادرات                                                  
 المتابعة والتقييم( 5)

 

 

 ًباتخاذًالإجراءاتًالتصحيحيةًإنًلزم.لتزامًالشركاتًبالبرنامجًاالدتابعةًبصفةًدوريةًعلىًأداءًو 
 قياسًمدفىكًفاءةًالخدفمةًالدقدفمة. 
 لصادراتًالشركات.ًيقياسًتأثيرًالبرنامجًعلىًالنموًالفعل 

 
 ( خطة العمل6)

ً

 المحــــاور/ الإصار الزمنــــــي
2117/
2118 

2118/
2119 

2119/
2121 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

             المستهدفة وفقا للمعاوير الموضوعة بالبرنامجتحدود الشركات في القطاعات 

تقووم الشركات ومراجعة مدى استعدادها التصدوروة وتقسومها الى ثلاث مجموعات 

 وفقا للجاهزوة التصدوروة 

            

 وضع الخطط التصدوروة على مستوى الشركات وتشمل:
ّمًطةيت ّالنػتذّالىّالاسواقّوالموائمةّمعّالاشتراصت ّالػنوةّ .1

ّاجراءا ّتٍِولّالمنًٍت ّختلةّفيّالصنتعت ّالغذائوةّولةعلامت ّالًٍتروةّ .2

ّسيلّالنػتذّالىّالاسواقّالمًِهدفةّوقنوا ّالًوزوع .3

ّسوتست ّالًِعيرّ .4

ّالخططّالترويجوةّ)ترملّالمعترضّواليعٌت ّالًٍتروةّالمًِهدفة( .5

            

             شركة( 022على كل الشركات المشاركة في البرنامج )لمجموعة الاولى اتنفوذ خدمات 

             شركة من الشركات المشاركة في البرنامج  052تنفوذ خدمات المجموعة الثانوة على 

             شركة من الشركات المشاركة في البرنامج  022تنفوذ خدمات المجموعة الثالثة على 

ً
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 (3) ملحــــــق
 

 بشأن منظومـــــــــــة دعــــــــــم الصادرات الحاليــــــــــة وتوصيات ملاحظات
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 الحاليــــــــــة الصادرات دعــــــــــم منظومـــــــــــة بشأن وتوصيات ملاحظات

 اتـــــالتوصي يـــــــــالوضع الحال مــــــعناصر التقيي

يتم صرف الدعم بشكل نقدي للمصدر لخفض سعر الدنتج النهائي دون ربط الدعم النقدي  منهجية صرف الدعم
 بالاحتياجات التنموية للمصدر

الدعم الدالي بالفني وإدراج الدصدر الجديد والصغير والكبير في برنامج تطوير شامل، ربط 
 ذلك من أجل تعظيم الاستفادة من الدوازنة الدخصصة للدعم

يعتمد البرنامج الحالي في اختيار القطاعات على دراسات بسيطة تتم استنادا على مبادرات  القطاعات ونسبة الدعم
لى وجود اختلال في منظومة توجيو الدعم من حيث الحجم والسوق غير منظمة لشا يؤدي إ

والنسب الدستهدفة فقد تحصل بعض الدنتجات على دعم مع عدم الاحتياج إليو بالدقارنة 
 بقطاعات أخرى لم تتقدم بذات الدبادرة للحصول على دعم رغم احتياجها إليو 

على لرموعة من  تناداً وضع منهجية لزددة لتوجيو الدعم إلى لستلف القطاعات اس
ىيكل الصادرات من حيث الحجم، الدنتج، السوق   –الدؤشرات ) مثال: القيمة الدضافة 

حجم العمالة( وبالشكل الذي يدعم الوصول إلى الدستهدفات التصديرية، بحيث  -
تنتهي الدنهجية إلى بيان يوضح حجم الدعم التصديري لكل منتج في كل سوق مع وضع 

. بالإضافة إلى على أن يراعي قراءة وتعديل البيان بشكل دوري برنامج زمني للتخارج
 تمييز الدصدر الصغير والجديد بحيث يحصل على نسبة إلى أعلى من الدعمضرورة 

الدعم بعد التأكد من قدرتو على الدنافسة وضع برنامج زمني لزدد لتخارج الدصدرين من  لا يوجد برنامج زمني للتخارج من الدعم سواء على مستوى السوق أو الدصدر التخارج من الدعم
في الأسواق الخارجية من أجل توجيو الدعم إلى جيل جديد من الدصدرين أو إلى أسواق 

 جديدة
 

يعاني عدد كبير من الدصدرين بتأخر صرف الدعم قد يصل إلى عام وفي بعض الأحيان قد  تأخر صرف الدعم
 خاصة الشركات الصغيرة والدصدرين الجدد  يصل إلى عامين لشا يؤثر سلبا على الدصدرين

 ميكنة عملية صرف الدعم وتسهيل الإجراءات والدستندات اللازمة للحصول على الدعم 

 أولًا على المستوى القومي: لا يوجد دعم لدساندة الدصدرين لفتح أسواق جديدة لدنتجاتهم الدعم للأسواق الجديدة
 (تجربة الذندمثل )ثلاث شرائح  تقسيم الأسواق إلى 
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 الحاليــــــــــة الصادرات دعــــــــــم منظومـــــــــــة بشأن وتوصيات ملاحظات

 اتـــــالتوصي يـــــــــالوضع الحال مــــــعناصر التقيي

ىي الأسواق الواعدة والتي لا يوجد معها اتفاقيات تجارية مثل دول غرب  الشريحة الأولى
 دول الأسيان. –أمريكا الجنوبية  –أفريقيا 

ىي الأسواق الحالية التي يوجد لدصر اتفاقيات تجارية معها مثل الدول  الشريحة الثانية
 الكوميسا. –تحدة الولايات الد –الاتحاد الأوربي  –العربية 

 ىي باقي دول العالم. الشريحة الثالثة:
بناء على ىذا التقسيم يتم إعطاء دعم أعلى للشريحة الأولى ثم أقل للشريحة الثانية 

والثالثة، ذلك أن تكاليف النفاذ للسوق في الشريحة الأولى تكون عادة أعلى من الدول 
 .في ظل وجود فرص تصديرية واعدة بها الأخرى

 ثانياً على مستوى الشركات:
تحصل على أو تقوم بتصدير منتج جديد الشركات التي تستطيع النفاذ إلى أسواق جديدة 

 لددة خمس سنوات ثم يتم بعدىا التخارج. نسبة دعم أعلى
أثر الدعم على الدستوى القومي غير واضح، لا يوجد منهجية دقيقة مستخدمة لدعرفة  قياس قياس الأثر

 عائد الدعم على تنمية الصادرات الدصرية.
كما أنو لا يوجد آلية واضحة لقياس أثر الدعم على أداء الشركات، فعلى الرغم من وجود 

طبقا لديزانيات  –خسائر لعدد كبير من الشركات الدصدرة خلال الثلاث سنوات الأخيرة 
 إلا أنها تتلقى دعم صادرات –ىذه الشركات 

 لابد من وضع معايير لقياس الأثر تحدد التالي:
  الأثر على الدستوى القومي: يتم من خلالو قياس أثر الدعم على معدل نمو

 وليس على القيمة الإجمالية للصادرات الصادرات
 على أداء الشركات: قياس أثر الدعم على الأرباح المحققة للشركات من  الأثر

 التصدير والعائد الضريبي للدولة
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 (4) ملحــــــق
 

 الدولية  المعارض في المصرية المشاركة على وتوصيات ملاحظات
 2116 يونيو 31 حتى 2115 فبراير 1 من الفترة في  

 
 



 

1 
 

  المعارض الدولية يعلى المشاركة المصرية ف ملاحظات وتوصيات
  2016 يونيو 30حتى  2015فبراير  1فى الفترة من 

 التوصيات السلبيات  عناصر التقييم

 نسبة المشاركة المصرية
 المصدريف الجددالشركات المشاركة و لمعارض الدولية مع زيادة أعداد لحضور ا الترويج الدولية  بالمشاركاتقمة عدد الشركات المصرية المشاركة مقارنة 

المعارض الدولية لعدـ حصوليـ عمى قيمة  يإحجاـ الشركات عف المشاركة ف
 تسوية المديونيات السابقة لمشركات عمى الييئة  الاشتراؾ المنفرد  يالمساندة ف

 المنتجات المصرية

قمة عدد وضعؼ تنوع المنتجات المصرية المعروضة مقارنة بالدوؿ المشابية 
 مثؿ المغرب و السعودية و تركيا 

 المشتريف بيذه الأسواؽ وتحديد متطمبات دراسة الأسواؽ المستيدفة -
 تقديـ خدمات فنية لتطوير منتجات الشركات المصدرة -

 المعروضات لطبيعة المعرض )المعارض المتخصصة(  عدـ ملائمة
المعارض الدولية وتتولى لجنة مختصة  يوضع معايير لممنتجات المصرية المعروضة ف

 يللاشتراؾ ف يمسئولية الموافقة عمى المعروضات بعد قياس مدى مطابقتيا كشرط أساس
 المعرض

 يالجناح المصر 
نتياء مف أعماؿ الإنشاءات حجز مساحات العرض والا يتأخر الييئة ف

ختيار موقع متميز لمجناح ايؤثر سمباً عمى  يوالديكورات بالجناح المصر 
 كتالوج المعرض وترقيـ الأجنحة يوادراج الشركات المشاركة ف يالمصر 

 بالالتزاـ بخطة المعارض السنوية التنبيو عمى المجالس التصديرية -
بكؿ الضوابط المنظمة لمنظومة المعارض )قائمة المشاركيف  يإلزاـ المجالس بما ورد ف -

 شيور( 3معرض قبؿ المعرض بػ 
 سداد مستحقات المنظميف دوف تأخير -



 

2 
 

  المعارض الدولية يعلى المشاركة المصرية ف ملاحظات وتوصيات
  2016 يونيو 30حتى  2015فبراير  1فى الفترة من 

 التوصيات السلبيات  عناصر التقييم
 تصميـ الأجنحة:

- Shell Scheme   
البناء وعرض  يمصمميف محدديف دوف تغيير مما يؤثر عمى الابتكار ف -

 المنتجات
 تكمفة التصميـ والبناء يرفض بعض المجالس لتحمؿ نسبتيا ف -

عمؿ كراسة شروط مرجعية لتصميـ وبناء الأجنحة المصرية بما يتناسب مع طبيعة  -
مع اختيار مقدمي الخدمات ذات القدرة عمى الابتكار في تصميـ  المعرض والمعروضات

 الأجنحة المصرية
 والبناءتكمفة التصميـ  نسبتيا في ضرورة التزاـ المجالس التصديرية بتحمؿ -
 

 لـ تعكس أغمب تصميمات الأجنحة بالمعارض اليوية المصرية  
)لافتات الدعاية خارج  يالربط بيف تصميـ الجناح ووسائؿ الدعاية المقترحة لمجناح المصر 

 الصالات، كتالوج الجناح، الحقائب الدعائية...إلخ(

في بعض الحالات تكوف عدـ مناسبة مساحة العرض لممعروضات مثالًا: 
مساحات العرض لمشركات كبيرة جدا ويكاد يكوف نصفيا فارغ مف المعروضات، 

 في حيف بعض الحالات الاخرى كانت المساحة لا تسع حجـ المعروضات 

يجب أف تراعي كراسة الشروط المرجعية لبناء الأجنحة التناسب بيف مساحة العرض وطبيعة 
 لمعرضمنتجات الشركات المشاركة في ا

 الدعاية لممعرض

ؿ ثجميع المشاركات عمى ىدايا رمزية تتم يف يالدعاية لمجناح المصر  اقتصرت
مف حيث التصميـ والألواف ولا  يحقائب لا تتماشى مع شكؿ الجناح المصر  يف

 تمثؿ عامؿ جذب لمزائريف

آليات ومواد دعائية خاصة بكؿ معرض حسب طبيعتو تعتمد عمى منتجات مصرية  تصميـ
 الصنع

الشوارع وتبيف  يستخداـ لافتات فا، و لموقع الجناح المصريعدـ وجود دعاية 
 أنيا نفس لافتات الدورات السابقة )المتيالكة( 

وفقا لدراسة المناطؽ الاكثر كثافة مف  يوضع لافتات دعائية توضح موقع الجناح المصر 
 حيث خط سير الزائريف.
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  المعارض الدولية يعلى المشاركة المصرية ف ملاحظات وتوصيات
  2016 يونيو 30حتى  2015فبراير  1فى الفترة من 

 التوصيات السلبيات  عناصر التقييم

 أو كتالوجات  يبعض الشركات العارضة لـ يكوف لدييا موقع إلكترون
المشاركة بالمعارض أف يكوف لدييا  يتشترط المجالس التصديرية عمى الشركات الراغبة ف

  يامنتجاتلوكتالوج  يموقع إلكترون
وىجائية كثيرة بالكتالوجات الخاصة بالعارضيف مما يؤثر وجود أخطاء لغوية 

 سمبا عمى سمعة الشركات المصرية بالخارج
أخطاء لغوية وكذلؾ وجود  يمراجعة الكتالوجات الخاصة بكؿ معرض لضماف عدـ وجود أ

 جميع أسماء العارضيف بالكتالوج

الجهات الممثمة بالجناح 
 ير المص

ارض بعض المع يىيئة المعارض والمجالس التصديرية ف يضعؼ أداء ممثم
حيث لوحظ  ،لى مصرإستثمارات لى اىدار فرص واعدة لجذب الامما أدى إ

ستثمار بمصر ولـ يتـ جاؿ الأعماؿ للاستفسار عف فرص الاتردد بعض ر 
 امدادىـ بالمعمومات اللازمة 

بما يتناسب مع  معارضلحضور ال الييئة والمجالس يختيار ممثموضع معايير محددة لا
بما يشمؿ مراجعة كفاءة أداء وشكؿ الجناح  الواجب القياـ بو المعارض والدورطبيعة 

 المصري والتزاـ الشركات بالقواعد والمظير العاـ لمجناح المصري والشركات المشاركة.

إرساؿ قوائـ  يأدى تأخر المجالس التصديرية والييئة العامة لممعارض ف
 مف يالمعارض إلى عدـ تمكف مكاتب التمثيؿ التجار  يالشركات المشاركة ف

 دعوة المشترييف المحتمميف

التنبيو عمى المجالس التصديرية والييئة العامة لممعارض بالتنسيؽ مع مكاتب التمثيؿ 
إرساؿ قوائـ المشاركيف بالمعارض قبؿ المعرض بمدة لا تقؿ  يبالخارج ف يالمصر  يالتجار 
 أشير 3عف 

عدـ قياـ المجالس التصديرية بإعداد المقاءات الثنائية مع المشترييف الدولييف 
عمى الوجو الأكمؿ مما يؤدى إلى عدـ الحصوؿ عمى الاستفادة القصوى مف 

 المعرض  يالمشاركة ف

إعداد الدراسات السوقية اللازمة لموصوؿ إلى المشتريف المحتمميف والترتيب لعقد لقاءات 
ثنائية أثناء فعاليات المعرض عمى أف تتأكد المجالس مف وجود ممثؿ عف الشركة لديو 

 ميارات التفاوض اللازمة والمعمومات اللازمة عف الشركة ومنتجاتيا 
 




